


ผลส ำรวจเยำวชน คิด for คิดส์: ส ำรวจคุณค่ำ
และทัศนคติเยำวชน 2 หมื่นตัวอย่ำงทั่วประเทศ

กระจายแบบส ารวจผ่าน...

ช่วง เม.ย.-พ.ค. 2022

ส ำนักงำนเขตพ้ืนทีก่ำรศึกษำ
มัธยมศึกษำทุกเขต

สโมสรนิสิตนักศึกษำทุกมหำวิทยำลัย

สภำเด็กและเยำวชนทุกระดับ

ภำคีเครือข่ำย สสส.

สือ่โซเชียลมีเดีย

เพศ พ้ืนท่ี

การกระจายตัวของข้อมูล 19,237 ชุดกลุ่มเปา้หมาย

เด็กและเยาวชน
15-25 ปี ทัว่ประเทศ



วัดและจัดกลุ่มทัศนคติเยำวชน 6 เรื่อง

4. ประเด็นถกเถียงทางสังคม

สืบสำนธรรมเนียม ก้ำวหน้ำ/อิสระ

Ex. คณุสนบัสนุนใหม้กีารท าการุณยฆาต 

5. เศรษฐกิจการเมือง

ตลำดแบบปัจจุบัน รัฐคุ้มครองให้เสมอภำค

Ex. ระบบเศรษฐกจิไทยเอือ้ประโยชน์ใหค้นรวย

6. เพศสภาพและครอบครัว

ชำยเป็นใหญ่ ทุกเพศเท่ำเทียม

Ex. คณุสนบัสนุนให ้LGBTQ+ จดทะเบยีนสมรสแบบเดยีวกบัชาย-หญงิได้

1. ความสัมพันธ์ระหว่างบคุคล

เน้นรักษำควำมสัมพันธ์ เน้นแสดงตัวตน

Ex. คณุแสดงความเหน็อยา่งตรงไปตรงมามากกวา่เกรงใจ 

2. ความสัมพันธ์กลุ่ม

เน้นกลุ่ม เน้นปัจเจกบุคคล

Ex. ชาตแิละวฒันธรรมไทยดกีว่าชาตแิละวฒันธรรมอื่น 

3. ความสัมพันธ์เชิงอ านาจ

ล ำดับชัน้/อ ำนำจนิยม เท่ำเทียม/เสรีนิยม

Ex. ประชาชนมสีทิธวิจิารณ์และตรวจสอบองคก์รทีใ่ชเ้งนิภาษเีสมอ



สร้ำงคะแนนรำยหัวเรื่องและ
จัดกลุ่มทัศนคติตำมรูปแบบกำรกระจำยทำงสถิติ

ใช้ K-Mean Clustering แบ่งกลุ่ม
ตำมคะแนนรำยหัวเรือ่ง

สร้ำงคะแนนรำยหัวเรือ่ง โดยสรุปจำกหลำย
ค ำถำมด้วย Principal Component Analysis

คะแนนใกลก้นัควรอยูก่ลุ่มเดยีวกนั (สเีดยีวกนั)
คะแนนต่างกนัควรอยูต่่างกลุ่มกนั (สเีหมอืนกนั)
หยุดเพิม่กลุ่ม เมือ่ความสามารถในการอธบิายเพิม่ขึน้น้อย

Ex. ตวัเลขทัง้ 2 ตวั (แกนตัง้และนอน) มคีวามสมัพนัธไ์ปในทาง
เดยีวกนั สามารถยุบตวัเลข 2 ตวัใหเ้หลอืตวัเดยีวได้



เยำวชน 5 กลุ่มทัศนคติในสังคมไทย 
จำกผลส ำรวจเยำวชน คิด for คิดส์

29.1%กลุ่มทัศนคติ 1

22.7%กลุ่มทัศนคติ 2

18.8%กลุ่มทัศนคติ 3

15.9%กลุ่มทัศนคติ 4

13.5%กลุ่มทัศนคติ 5
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กลุม่ทศันคต ิ1

กลุม่ทศันคต ิ2

กลุม่ทศันคต ิ3

กลุม่ทศันคต ิ4

กลุม่ทศันคต ิ5

ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)



กลุ่มทัศนคติ

32.6%

25.4%

20.7%

19.3%

46.0%

17.5%

47.1%

35.3%

17.1%

Q5 (รวยทีสุ่ด)

Q4

Q3

Q2

Q1 (จนทีสุ่ด)

23-25 ปี

19-22 ปี

15-18 ปี

LGBTQ+

หญงิ

ชายเพศสภาพ

Q1
(จนทีสุ่ด)

Q5
(รวยทีสุ่ด)

อายุ
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ครัวเรือน
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

65.9%

66.2%



พฤติกรรม: 

• เชือ่ถอืคนรอบตวัน้อย ยกเวน้เพือ่น

• ใหค้วามส าคญักบัอตัลกัษณ์และ
การแสดงออกของปัจเจกบุคคล

• 89.7% รูส้กึเป็นพลเมอืงโลก

• มองคนเทา่เทยีม สนบัสนุน
ประชาธปิไตยเสรแีบบมสีว่นรว่ม และ
ไมไ่วใ้จการใชอ้ านาจรฐัจ ากดัสทิธสิงู

• 50.6% ไมน่บัถอืศาสนา

• กา้วหน้าในประเดน็ถกเถยีงทางสงัคม 
เพศสภาพ และครอบครวั

• 79.6% มองวา่ความเหลื่อมล ้าเป็น
ปัญหา เกดิจากโครงสรา้งทีบ่ดิเบีย้ว

• สนบัสนุนรฐัสวสัดกิารถว้นหน้า

• การศกึษาสงูสุด อ่านหนงัสอืมากทีสุ่ด

• รบัสือ่วทิยุ-โทรทศัน์น้อยทีสุ่ด และใช ้
Twitter มากทีสุ่ด

• สนใจ-มสีว่นรว่มทางการเมอืงมากสุด 
โดยเฉพาะแบบไมผ่า่นองคก์รจดัตัง้

คุณค่า-ทัศนคต:ิ 

75.8%

13.5%

0.8% พรรคสามญัชน
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนยีม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุม่ VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเทา่เทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เทา่เทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

การสนับสนุน
พรรคการเมือง: 

พรรคกา้วไกล

พรรคเพือ่ไทย



กลุ่มทัศนคติ

15.2%

23.9%

24.3%

24.1%

27.5%

11.6%

24.4%

23.5%

25.5%

25.0%

19.7%

Q5 (รวยทีสุ่ด)

Q4

Q3

Q2

Q1 (จนทีสุ่ด)

23-25 ปี

19-22 ปี

15-18 ปี

LGBTQ+

หญงิ

ชายเพศสภาพ

Q1
(จนทีสุ่ด)

Q5
(รวยทีสุ่ด)

อายุ

รายได้
ครัวเรือน

2
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)



พฤติกรรม: 

• เชือ่ถอื-ใหค้วามส าคญักบัคนรอบตวั

• เน้นความเกรงใจและ PC

• 86.0% รูส้กึเป็นพลเมอืงโลก
แต่กภ็าคภมูใิจในความเป็นไทยสงู

• ยดึหลกัประชาธปิไตย แต่ยนิยอมให้
จ ากดัสทิธเิมือ่จ าเป็นไดม้ากกวา่

• ใหค้วามส าคญักบัศาสนา-ธรรมเนยีม

• สนบัสนุนความเสมอภาค LGBTQ+ 
แต่สนบัสนุนเสรภีาพทางเพศน้อยกวา่

• เหน็วา่โครงสรา้งเศรษฐกจิการเมอืง
ไมเ่ปิดโอกาสใหทุ้กคนเสมอภาคกนั

• 67.5% เหน็วา่รฐัควรจดัสวสัดกิาร
ใหเ้ฉพาะผูท้ีจ่ าเป็นตอ้งไดร้บั

• อยากเรยีนปรญิญาโท-เอกมากทีส่ดุ
เขา้เรยีน-ฝึกอบรมออนไลน์มากทีสุ่ด

• ใช ้Instagram และ 
Facebook มากทีสุ่ด

คุณค่า-ทัศนคต:ิ 

49.0%

28.0%

2.5% พรรคประชาธปัิตย์
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนยีม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุม่ VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเทา่เทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เทา่เทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

การสนับสนุน
พรรคการเมือง: 

พรรคกา้วไกล

พรรคเพือ่ไทย



กลุ่มทัศนคติ

10.1%

22.0%

22.5%

20.8%

17.1%

11.6%

11.5%

22.7%

15.2%

15.3%

23.1%

Q5 (รวยทีสุ่ด)

Q4

Q3

Q2

Q1 (จนทีสุ่ด)

23-25 ปี

19-22 ปี

15-18 ปี

LGBTQ+

หญงิ

ชายเพศสภาพ

Q1
(จนทีสุ่ด)

Q5
(รวยทีสุ่ด)

อายุ

รายได้
ครัวเรือน
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)



พฤติกรรม: 

• ใหค้วามส าคญักบัอตัลกัษณ์และ
การแสดงออกของปัจเจกบุคคลใน
ระดบัใกลต้วั

• ยดึหลกัประชาธปิไตย แต่ยนิยอมให้
จ ากดัสทิธเิมือ่จ าเป็นไดม้ากกวา่ และ
มวีฒันธรรมการเมอืงแบบทวยราษฎร์

• เชือ่ในคุณคา่ทางศาสนาน้อยกวา่ แต่
เชือ่ในธรรมเนียมอื่นระดบัเดยีวกบั 
กลุ่มทัศนคติ 2

• สนบัสนุนความเสมอภาค LGBTQ+ 
แต่สนบัสนุนเสรภีาพทางเพศน้อยกวา่

• เหน็วา่โครงสรา้งเศรษฐกจิการเมอืง
ไมเ่ปิดโอกาสใหทุ้กคนเสมอภาคกนั
ในระดบัต ่ากวา่ กลุ่มทัศนคติ 2

• ใช ้TikTok มากทีสุ่ด

• สนใจตดิตามการเมอืงน้อยทีสุ่ด

• ชุมนุมและมสีว่นรว่มทางการเมอืง
ผา่นองคก์รจดัตัง้น้อยทีสุ่ด

คุณค่า-ทัศนคต:ิ 

35.8% พรรคกา้วไกล

29.1% พรรคเพือ่ไทย

5.3% พรรคพลงัประชารฐั
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนยีม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุม่ VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเทา่เทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เทา่เทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

การสนับสนุน
พรรคการเมือง: 



กลุ่มทัศนคติ

5.3%

13.0%

15.3%

17.4%

21.5%

5.6%

11.7%

18.9%

6.2%

15.1%

20.2%

Q5 (รวยทีสุ่ด)

Q4

Q3

Q2

Q1 (จนทีสุ่ด)

23-25 ปี

19-22 ปี

15-18 ปี

LGBTQ+

หญงิ

ชายเพศสภาพ

Q1
(จนทีสุ่ด)

Q5
(รวยทีสุ่ด)

อายุ

รายได้
ครัวเรือน
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)



พฤติกรรม: 

• เชือ่ถอืและค านึงถงึคนรอบตวัมากสดุ

• ชาตนิิยมมากทีสุ่ด
91.8% ภมูใิจทีเ่กดิเป็นคนไทย
71.8% มองวา่วฒันธรรมไทยดทีีสุ่ด

• เคารพล าดบัชัน้ทางสงัคมมากทีสุ่ด 
และยอมรบัการใชอ้ านาจจ ากดัสทิธิ

• 1.9% ไมน่บัถอืศาสนา
61.0% เชือ่วา่พระเจา้ กรรม หรอื
ดวงชะตาก าหนดชวีติของตนเอง

• เป็นอนุรกัษนิยมในประเดน็ถกเถยีง
ทางสงัคม เพศสภาพ และครอบครวั

• 79.5% มองวา่ความเหลื่อมล ้าเป็น
เรือ่งธรรมดามากกวา่ปัญหาทีต่อ้งแก้

• รบัสือ่ โทรทัศน์ มากทีสุ่ด และใช ้
Instagram คอ่นขา้งมาก

• เลีย่งการแสดงจุดยนื-ทรรศนะชดัเจน

• มสีว่นรว่มทางการเมอืงน้อย 
เน้นแบบผา่นองคก์รจดัตัง้

คุณค่า-ทัศนคต:ิ 

33.7%

25.8%

9.6%
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนยีม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุม่ VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเทา่เทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เทา่เทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

การสนับสนุน
พรรคการเมือง: 

พรรคเพือ่ไทย

พรรคกา้วไกล

พรรคพลงัประชารฐั



กลุ่มทัศนคติ

3.3%

8.5%

12.6%

17.0%

14.6%

5.2%

6.5%

17.4%

5.9%

9.2%

19.9%

Q5 (รวยทีสุ่ด)

Q4

Q3

Q2

Q1 (จนทีสุ่ด)

23-25 ปี

19-22 ปี

15-18 ปี

LGBTQ+

หญงิ

ชายเพศสภาพ

Q1
(จนทีสุ่ด)

Q5
(รวยทีสุ่ด)

อายุ

รายได้
ครัวเรือน
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนียม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุ่ม VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเท่าเทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เท่าเทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

รำยได้
ต ่ำสุด



พฤติกรรม: 

• เชือ่ถอืคนรอบตวัน้อย

• ใหค้วามส าคญักบัการเอาตวัเองรอด
เหนือคณุคา่นามธรรมมาก

• รูส้กึเป็นพลเมอืงโลกน้อยทีส่ดุ แต่ก็
ชาตนิิยมต ่ากว่า กลุ่มทัศนคติ 4

• กลา้ทา้ทายผูอ้ยูใ่นล าดบัชัน้ทางสงัคม
ทีส่งูกว่า แมไ้มค่อ่ยใหค้วามส าคญักบั
หลกัเสรปีระชาธปิไตย และยอมรบั
การใชอ้ านาจ-ความรนุแรงจ ากดัสทิธิ

• 38.8% เชือ่ว่าตอ้งมศีาสนาจงึมี
จรยิธรรม แต่กไ็มไ่ดน้บัถอืจรงิจงั

• อนุรกัษนิยมในประเดน็ทางสงัคมทีสุ่ด

• เหน็ความเหลือ่มล ้าเป็นปัญหามากกว่า
กลุ่มทัศนคติ 4 แต่ไมเ่หน็
ความส าคญัของนโยบายรฐัในการแกไ้ข

• การศกึษาต ่าสุด อ่านหนงัสอืน้อยทีสุ่ด

• รบัสือ่ วิทยุ มากทีสุ่ด 
และใช ้TikTok คอ่นขา้งมาก

• เลีย่งการแสดงจุดยนื-ทรรศนะชดัเจน

• สนใจตดิตามการเมอืง 
แต่มสีว่นรว่มทางการเมอืงน้อยทีสุ่ด

คุณค่า-ทัศนคต:ิ 

31.1% พรรคเพือ่ไทย

20.9% พรรคกา้วไกล

9.6% พรรคพลงัประชารฐั
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ความสมัพนัธร์ะหว่างบคุคล
(เน้นรกัษาความสมัพนัธ ์VS แสดงตวัตน)

ประเดน็ถกเถียงทางสงัคม
(สบืสานธรรมเนยีม VS กา้วหน้า-อสิระ)

ความสมัพนัธก์ลุ่ม
(เน้นกลุม่ VS ปัจเจกบุคคล)

เพศสภาพ
(ชายเป็นใหญ่ VS
ทุกเพศเทา่เทยีม)

ความสมัพนัธ์
เชิงอ านาจ
(ล าดบัชัน้ VS เทา่เทยีม)

เศรษฐกิจ
การเมือง

(ตลาดแบบปัจจุบนั VS
รฐัคุม้ครองใหเ้สมอภาค)

การสนับสนุน
พรรคการเมือง: 
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